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TÓM TẮT 
Nghiên cứu này được thực hiện nhằm phân tích ảnh hưởng của xu hướng 

chuyển đổi số và môi trường giáo dục đến ý định khởi nghiệp của sinh viên Đại học 
Huế. Dữ liệu được thu thập từ khảo sát 322 sinh viên và xử lý bằng các phương 
pháp phân tích định lượng gồm phân tích nhân tố khám phá (EFA), phân tích nhân 
tố khẳng định (CFA) và mô hình cấu trúc tuyến tính (SEM). Kết quả nghiên cứu cho 
thấy cả hai yếu tố “môi trường giáo dục” (EE) và “xu hướng chuyển đổi số” (DT) 
đều có ảnh hưởng trực tiếp đến “ý định khởi nghiệp” (EI), đồng thời tác động gián 
tiếp thông qua “thái độ đối với khởi nghiệp” (ATE). Trên cơ sở đó, nghiên cứu đề 
xuất tăng cường ứng dụng công nghệ trong giảng dạy và hỗ trợ khởi nghiệp giảm 
chi phí, rút ngắn thời gian triển khai. Các chương trình học nên tích hợp nội dung 
khởi nghiệp theo từng lĩnh vực đào tạo để khơi dậy sự hấp dẫn của con đường khởi 
nghiệp, góp phần thúc đẩy tinh thần khởi nghiệp của sinh viên trong bối cảnh 
chuyển đổi số hiện nay. 

Từ khóa: Chuyển đổi số, ý định khởi nghiệp, môi trường giáo dục. 
Mã phân loại: L26, O33, I23 

 
ENTREPRENEURIAL INTENTION AMONG HUE 

UNIVERSITY STUDENTS: THE ROLE OF DIGITAL 
TRANSFORMATION AND EDUCATIONAL ENVIRONMENT 

 
ABSTRACT  
This study investigates the influence of digital transformation trends and the 

educational environment on the entrepreneurial intention of students at Hue 
University. Data were obtained from a structured survey of 322 students and 
analyzed using quantitative techniques, including Exploratory Factor Analysis 
(EFA), Confirmatory Factor Analysis (CFA), and Structural Equation Modeling 
(SEM). The results confirm that both the educational environment (EE) and digital 
transformation (DT) have significant direct effects on entrepreneurial intention (EI), 
as well as indirect effects mediated by students’ attitudes toward entrepreneurship (ATE). 
These findings highlight the crucial role of entrepreneurship education and digital 
integration in shaping entrepreneurial mindsets. Accordingly, the study offers 
practical implications for higher education institutions in enhancing entrepreneurship 
curricula and fostering a digital-driven entrepreneurial culture among students. 
  


