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giai đoạn, được hội đồng đánh giá đạt đủ điểm theo 
tiêu chuẩn, và được Hội đồng OCOP cấp tỉnh hoặc 
quốc gia công nhận bằng việc gắn sao

Phân loại: Sản phẩm OCOP được chia thành 6 
nhóm chủ yếu như sau: (1) Thực phẩm: Bao gồm nông 
sản, thủy sản (sơ chế và chế biến) và các loại thực phẩm 
khác. (2) Đồ uống: Gồm đồ uống có cồn và đồ uống 
không cồn. (3) Dược liệu và sản phẩm từ dược liệu: 
Bao gồm các sản phẩm có thành phần từ cây dược liệu, 
thực phẩm chức năng, thuốc dược liệu, thuốc y học cổ 
truyền, mỹ phẩm thảo dược, tinh dầu và các dược liệu 
khác. (4) Hàng thủ công mỹ nghệ: Bao gồm các sản 
phẩm được làm từ gỗ, sợi tự nhiên, kim loại, gốm sứ, 
dệt may, thêu ren, v.v. (5) Sinh vật cảnh: Gồm hoa, cây 
cảnh và động vật cảnh. (6) Dịch vụ du lịch: Bao gồm 
du lịch cộng đồng, du lịch sinh thái và các điểm du lịch.

Tiêu chí: Việc đánh giá và phân hạng sản phẩm 
OCOP tuân theo Bộ tiêu chí được quy định tại Quyết 
định số 148/QĐ-TTg ngày 24/12/2023 của Thủ tướng 
Chính phủ. Bộ tiêu chí này bao gồm ba phần chính:

Phần A (40 điểm): Tiêu chí về Sản phẩm và Sức 
mạnh Cộng đồng, đánh giá các khía cạnh như tổ chức 

MỘT SỐ VẤN ĐỀ LÝ LUẬN VỀ CHƯƠNG 
TRÌNH OCOP 

Khái niệm: “Sản phẩm OCOP là các sản phẩm 
hàng hóa và sản phẩm dịch vụ có nguồn gốc từ địa 
phương hoặc được thuần hóa, đặc biệt là đặc sản 
vùng, miền trên cơ sở khai thác lợi thế so sánh về điều 
kiện sinh thái, văn hóa, nguồn gen, tri thức và công 
nghệ địa phương” (Thủ tướng Chính phủ, 2023).

Đặc trưng: Sản phẩm OCOP nổi bật so với các sản 
phẩm thông thường nhờ những đặc trưng riêng biệt, 
như: (1) Tính địa phương và cộng đồng: Sản phẩm 
OCOP mang đậm dấu ấn của vùng miền, gắn liền với 
cộng đồng sản xuất. (2) Chất lượng theo chuẩn mực: 
Quy trình sản xuất sản phẩm OCOP được định hướng 
theo các tiêu chuẩn nghiêm ngặt và được chuẩn hóa 
về chất lượng. (3) Hoàn thiện về tiêu chuẩn và hình 
thức: Sản phẩm OCOP đáp ứng đầy đủ các tiêu chuẩn 
chất lượng và có hình thức hoàn chỉnh, nhằm nâng 
cao khả năng cạnh tranh và mở rộng thị trường. (5) 
Đạt tiêu chuẩn OCOP: Sản phẩm phải thuộc danh 
mục được quy định trong Chương trình OCOP từng 

Phát triển thị trường sản phẩm OCOP: 
Thực tiễn ở Đà Nẵng và bài học 
cho thành phố Huế

NGUYỄN HỮU LỢI*

NGUYỄN THỊ HOÀI PHƯƠNG**

Tóm tắt
Chương trình OCOP (Mỗi xã một sản phẩm) là sáng kiến phát triển kinh tế nông thôn của Chính phủ Việt 
Nam, được triển khai từ năm 2018. Mục tiêu chính của chương trình là thúc đẩy sự phát triển bền vững của 
các cộng đồng địa phương thông qua việc khuyến khích sản xuất và tiêu thụ các sản phẩm nông sản, thủ công 
mỹ nghệ và những sản phẩm đặc trưng của từng vùng miền. Với kho tàng đặc sản phong phú, Đà Nẵng đã 
tận dụng tối đa cơ hội từ chương trình OCOP để phát triển các sản phẩm đặc sắc của địa phương, nâng cao 
giá trị sản phẩm và góp phần quan trọng vào sự phát triển kinh tế nông thôn. Những thành công trong phát 
triển thị trường sản phẩm OCOP tại Đà Nẵng sẽ là bài học kinh nghiệm hữu ích cho thành phố Huế.

Từ khóa: Chương trình mỗi xã một sản phẩm, Đà Nẵng, Huế, OCOP, thị trường

Summary
The OCOP program (One Commune One Product) is a rural economic development initiative launched 
by the Vietnamese Government in 2018. Its primary goal is to promote the sustainable development of 
local communities by encouraging the production and consumption of agricultural goods, handicrafts, 
and regionally distinctive products. With a rich repository of local specialties, Da Nang has fully 
leveraged the opportunities presented by the OCOP program to enhance its unique products, increase 
their value, and contribute significantly to rural economic development. The successes achieved in 
developing the OCOP product market in Da Nang offer valuable lessons for the city of Hue.

Keywords: One Commune One Product program, Da Nang, Hue, OCOP, market
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được UBND Thành phố công nhận, 29 sản phẩm đạt 
3 sao được UBND các quận, huyện công nhận. Ngoài 
ra, Thành phố đã hỗ trợ hình thành 02 điểm trưng bày, 
giới thiệu và quảng bá sản phẩm OCOP cho: Hộ kinh 
doanh Tré ông Chánh tại quận Hải Châu và Hợp tác 
xã sản xuất và tiêu thụ rau an toàn Túy Loan.

Theo Sở Nông nghiệp và Phát triển nông thôn thành 
phố Đà Nẵng, số lượng sản phẩm OCOP tại đây tăng 
trưởng mạnh mẽ từ năm 2020 đến năm 2024. Mức tăng 
trưởng ban đầu khá chậm (18 lên 24 sản phẩm trong 3 
năm). Năm 2023 ghi nhận sự tăng trưởng đáng kể lên 
48 sản phẩm. Đặc biệt, năm 2024 có sự bùng nổ với 
127 sản phẩm được công nhận, cho thấy sự phát triển 
vượt bậc của chương trình OCOP trong năm này.

Có được kết quả trên là nhờ Đà Nẵng đã hỗ trợ hiệu 
quả các chủ thể nâng cao chất lượng sản phẩm, cải tiến 
công nghệ, mở rộng thị trường và kết nối tiêu thụ sản 
phẩm ở cả kênh phân phối trong nước và quốc tế, thậm 
chí một số sản phẩm đã xuất khẩu thành công. Đà Nẵng 
luôn chú trọng vào chất lượng, thực hiện chọn lọc, kiểm 
tra, đánh giá và phân hạng sản phẩm theo đúng quy 
trình. Nhờ đó, các chủ thể OCOP sau khi được công 
nhận đã nắm bắt tốt cơ hội để phát triển thị trường, đưa 
chương trình trở thành điểm sáng trong phát triển kinh 
tế nông nghiệp, nông thôn, đồng thời phát huy được giá 
trị truyền thống và bản sắc của địa phương.

Bên cạnh đó, công tác đánh giá, phân hạng sản 
phẩm OCOP được thực hiện nghiêm túc, đảm bảo 
các tiêu chí chất lượng và thân thiện với môi trường, 
tránh chạy theo số lượng. Đà Nẵng thúc đẩy kinh tế 
tuần hoàn trong sản xuất OCOP, khuyến khích doanh 
nghiệp giảm rác thải, sử dụng nguyên liệu tái chế, tiết 
kiệm tài nguyên và giảm phát thải carbon, góp phần 
bảo vệ môi trường và nâng cao trách nhiệm xã hội. 
Thành phố cũng hỗ trợ doanh nghiệp cải tiến bao bì, 
áp dụng công nghệ sản xuất thân thiện với môi trường 
và mở rộng thị trường xuất khẩu, hướng đến các tiêu 
chuẩn bền vững quốc tế.

Nhằm đẩy mạnh quảng bá và khai thác giá trị 
thương hiệu OCOP, Đà Nẵng đã tích cực tổ chức các 
sự kiện và hội chợ. Năm 2024, Đà Nẵng đã tổ chức 
“Hội chợ hàng Việt Đà Nẵng 2024 - Tôn vinh sản 
phẩm OCOP”, đã thu hút 200 gian hàng từ 123 doanh 
nghiệp, tổ chức trên cả nước, tạo cơ hội kết nối giữa 
các doanh nghiệp lớn và các hợp tác xã, chủ thể OCOP. 
Tháng 12/2024, Sở Công Thương thành phố Đà Nẵng 
cũng tổ chức hoạt động livestream quảng bá sản phẩm 
OCOP với sự hỗ trợ của Hiệp hội Thương mại điện tử 
Việt Nam và TikTok Shop. Chương trình có sự tham 
gia của 26 doanh nghiệp, hợp tác xã và hộ kinh doanh 
trưng bày, giới thiệu sản phẩm OCOP.

THỰC TRẠNG PHÁT TRIỂN THỊ TRƯỜNG 
SẢN PHẨM OCOP Ở HUẾ

Chương trình OCOP tại Huế đã nhận được sự chỉ 
đạo sát sao từ các cấp ủy Đảng và chính quyền địa 
phương, sự quan tâm mạnh mẽ của cộng đồng. Các 

sản xuất, phát triển sản phẩm và sức mạnh của cộng 
đồng sản xuất.

Phần B (25 điểm): Tiêu chí về Khả năng Tiếp thị, 
tập trung vào hoạt động tiếp thị và câu chuyện độc 
đáo của sản phẩm.

Phần C (35 điểm): Tiêu chí về Chất lượng Sản phẩm, 
xem xét các yếu tố như chỉ tiêu cảm quan, dinh dưỡng, 
tính độc đáo, tiêu chuẩn sản phẩm, khả năng xuất khẩu 
và tiềm năng phân phối trên thị trường quốc tế.

Phân hạng: Việc phân hạng sản phẩm trong 
Chương trình OCOP dựa trên tổng điểm đánh giá 
theo Bộ tiêu chí OCOP, với thang điểm tối đa là 100 
và được chia thành 5 hạng như sau:

Hạng 5 sao (90-100 điểm): Sản phẩm đặc trưng, 
chất lượng cao, đáp ứng tiêu chuẩn xuất khẩu.

Hạng 4 sao (70 đến dưới 90 điểm): Sản phẩm đặc 
trưng, chất lượng tốt, tiếp cận thị trường hiệu quả và 
có tiềm năng đạt hạng 5 sao.

Hạng 3 sao (50 đến dưới 70 điểm): Sản phẩm có 
đặc thù, quản lý và thương mại ổn định, có khả năng 
nâng cấp lên hạng 4 sao.

Hạng 2 sao (30 đến dưới 50 điểm): Sản phẩm đang 
trong quá trình hình thành chất lượng, có tiềm năng 
nâng cấp lên hạng 3 sao.

Hạng 1 sao (dưới 30 điểm): Sản phẩm ở giai đoạn 
sơ khai, chưa phát triển thương mại, có khả năng nâng 
cấp lên hạng 2 sao.

Quy trình phân hạng sản phẩm OCOP: Theo Bộ 
Nông nghiệp và Phát triển nông thôn (NN&PTNT), 
quy trình đánh giá và phân hạng sản phẩm OCOP 
được thực hiện ở ba cấp: Huyện, tỉnh và Trung ương.

MỘT SỐ KẾT QUẢ THỰC HIỆN CHƯƠNG 
TRÌNH OCOP TẠI ĐÀ NẴNG 

Tính đến ngày 30/12/2024, Đà Nẵng đã có tổng 
cộng 127 sản phẩm OCOP được công nhận (Hình 1). 
Trong số đó, có: 01 sản phẩm tiềm năng 5 sao đang 
được Trung ương đánh giá, 43 sản phẩm đạt 4 sao, 83 
sản phẩm đạt 3 sao. Riêng trong năm 2024, chương 
trình OCOP của Đà Nẵng đã đạt được nhiều kết quả 
tích cực cả về số lượng và chất lượng, với 54 sản phẩm 
mới được công nhận. Cụ thể: 25 sản phẩm đạt 4 sao 

HÌNH 1: SỐ LƯỢNG SẢN PHẨM OCOP ĐƯỢC CÔNG NHẬN TẠI ĐÀ NẴNG 
THEO NĂM

Nguồn: Sở Nông nghiệp và Phát triển nông thôn thành phố Đà Nẵng
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sản phẩm OCOP theo hướng chú trọng vào chất 
lượng thay vì số lượng, bài học áp dụng cho Huế là: 
Tuyển chọn sản phẩm thế mạnh, tập trung cải tiến 
chất lượng để có thể vươn ra thị trường lớn hơn, kể 
cả xuất khẩu. 

Hai là, kết hợp OCOP với du lịch để mở rộng thị 
trường. Với lợi thế về di sản, văn hóa cung đình, du 
lịch sinh thái và du lịch trải nghiệm, Huế cần gắn kết 
OCOP với du lịch, giúp du khách dễ dàng tiếp cận 
và tiêu thụ sản phẩm, xây dựng các mô hình du lịch 
cộng đồng kết hợp giới thiệu và tiêu thụ sản phẩm 
OCOP, tạo điểm nhấn thu hút du khách và phát huy 
giá trị văn hóa địa phương. Đẩy mạnh xây dựng các 
làng nghề OCOP gắn với du lịch như: Làng nghề 
tranh thêu; Làng sản xuất hương Thủy Xuân; Làng 
nón Phú Cam; Sản phẩm nông nghiệp hữu cơ gắn với 
du lịch sinh thái.

Ba là, đầu tư vào thiết kế bao bì, nhãn hiệu và truy 
xuất nguồn gốc. Thành phố Huế có nhiều sản phẩm 
truyền thống, nhưng một số vẫn chưa có bao bì bắt 
mắt, chưa có thương hiệu mạnh. Giải pháp cần làm là 
hỗ trợ doanh nghiệp và hợp tác xã cải tiến mẫu mã; 
Ứng dụng mã QR truy xuất nguồn gốc giúp nâng cao 
độ tin cậy của sản phẩm; Đẩy mạnh đăng ký bảo hộ 
nhãn hiệu cho các sản phẩm chủ lực của địa phương. 
Song song với đó, cần xây dựng chính sách hỗ trợ về 
bao bì, nhãn mác và dây chuyền công nghệ đối với 
những cơ sở sản xuất sản phẩm OCOP.

Bốn là, hỗ trợ kết nối thị trường và xúc tiến thương 
mại. Dựa trên kinh nghiệm của Đà Nẵng, Huế cần đẩy 
mạnh đẩy mạnh xúc tiến thương mại và quảng bá sản 
phẩm OCOP. Để làm được điều đó, thành phố Huế có 
thể tổ chức các phiên chợ OCOP tại các điểm du lịch, 
các trung tâm thương mại để giúp sản phẩm tiếp cận 
khách hàng thông qua: Liên kết với hệ thống siêu thị, 
cửa hàng tiện lợi để đưa sản phẩm OCOP vào kênh 
bán lẻ hiện đại; Phát triển kênh bán hàng online trên 
Shopee, Tiki, Lazada, Zalo Shop... 

Năm là, chính sách hỗ trợ từ chính quyền địa 
phương. Triển khai các chính sách hỗ trợ đào tạo, tập 
huấn, nâng cao năng lực cho doanh nghiệp OCOP. Hỗ 
trợ vốn vay ưu đãi cho doanh nghiệp tham gia OCOP; 
Tổ chức đào tạo quản trị thương hiệu, marketing số 
để giúp các chủ thể sản xuất tiếp cận thị trường rộng 
hơn; Tạo quỹ hỗ trợ sản phẩm OCOP đạt tiêu chuẩn 
cao hơn để xuất khẩu.

sản phẩm OCOP ngày càng đa dạng và hoàn thiện hơn 
về mẫu mã, bao bì, chất lượng. Những cải tiến này 
không chỉ thể hiện ở chất lượng sản phẩm mà còn ở 
các yếu tố như: Xây dựng thương hiệu, nhãn hiệu, truy 
xuất nguồn gốc và ứng dụng công nghệ thông tin trong 
quản lý, tiêu thụ sản phẩm. Điều này giúp các sản 
phẩm OCOP không chỉ có chất lượng tốt mà còn dễ 
dàng tiếp cận với thị trường rộng lớn hơn, đặc biệt là 
khi tham gia vào các chuỗi liên kết tiêu thụ sản phẩm.

Tính đến nay, Huế đã có 90 sản phẩm được đánh 
giá và công nhận đạt sao OCOP, trong đó có những 
sản phẩm đặc biệt như: Sản phẩm bún bò Huế gia vị 
hoàn chỉnh đạt OCOP 5 sao cấp quốc gia; 3 sản phẩm 
tiềm năng đạt 5 sao, 18 sản phẩm đạt 4 sao (chiếm 
20% tổng số sản phẩm OCOP), 68 sản phẩm đạt 3 
sao (chiếm 75,56% tổng số sản phẩm OCOP) (Trang 
thông tin điện tử Nông thôn mới thành phố Huế, 
2025). Đặc biệt, Huế còn có 4 sản phẩm du lịch nông 
thôn được công nhận OCOP 3 sao, bao gồm: Khu du 
lịch cộng đồng Anor tại A Lưới, Du lịch sinh thái gắn 
với tài nguyên bản địa tại huyện Nam Đông, Du lịch 
sinh thái suối Tiên tại huyện Phú Lộc, Dịch vụ du lịch 
cộng đồng Ngư Mỹ Thạnh ở Quảng Điền.

Các sản phẩm OCOP không chỉ làm tăng giá trị 
mà còn giúp các chủ thể sản xuất mở rộng quy mô 
và gia tăng doanh thu. Một số doanh nghiệp và siêu 
thị đã ưu tiên đưa sản phẩm OCOP vào các hệ thống 
phân phối, hình thành nên chuỗi giá trị OCOP. Ngoài 
ra, chương trình OCOP cũng góp phần khai thác hiệu 
quả vùng nguyên liệu địa phương, gắn với các chỉ 
dẫn địa lý như Yes Huế, Hoa Nén, đèn và rổ rá Bao 
La, giúp tăng cường giá trị của sản phẩm và tạo dựng 
được niềm tin vững chắc từ người tiêu dùng.

Tuy nhiên, quá trình triển khai Chương trình OCOP 
tại Huế cho thấy, việc phát triển sản phẩm còn gặp một 
số khó khăn, như nhiều sản phẩm còn sản xuất với quy 
mô nhỏ lẻ, một số sản phẩm chủ lực của địa phương 
chưa xây dựng được thương hiệu; sản phẩm tiêu thụ 
chủ yếu ở dạng thô, giá trị sản phẩm chưa cao… Vì 
vậy, Huế có thể học hỏi từ những kinh nghiệm của Đà 
Nẵng để phát triển OCOP một cách hiệu quả. 

BÀI HỌC ÁP DỤNG CHO THÀNH PHỐ HUẾ

Một là, chú trọng chất lượng thay vì số lượng. 
Từ thành công của Đà Nẵng trong việc phát triển 
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